Damit die Belmer alle an
einem Strang ziehen

Arbeitsgruppen fiir Gemeindemarketing: Erste interessen

Belm ja
Gemeindemarketing - das
klingt beim ersten Héren gut,
heim zweiten abstrakt, belm
dritten bleiben Fragezel-
chen. Was sich genau dahin-
ter verbirgt und wie die Ge-
meinde Belm daraus Gewinn
riehen kann, war Thema im
Ratssaal. Mehr als 40 Ab-
sandte von Belmer Vereinen
waren der Einladung der Ge-
meinde gefolgt, um zuhdren,
wie aus Fragezeichen Ausru-
fezelchen werden kdnnen.

Das Vokabular, das Marke-
tingexperten germn im Munde
fithren, ist Furcht erregend
und nicht dazu angetan, Nor-
malsterbliche zu {iberzeugen:
Corporate  Design, zielfuh-
rende Kernkompetenz, Kom-
munikationsoptimierung,
Schrecklich. Unwverstindlich.
Uberflissig. Dirk Meyer als
Koordinator des | Marketing-
prozesses” verzichtete bel sel.
nem Einstiegsvortrag weitge-
hend auf diese ténenden Fol-
terinstrumente, Erwurde kon
kret und beantwortete erst
einmal das Wamum?. Ziel
des Belmer Gemeindemarke-
tings sei es zunachst, Veran-
staltungen zeitlich besser ab-

zustimmen, neue publikums-
wirtksame Projekte anzusto-
ften und das , Wir-Gefdhl” in
der Kommune zu stirken, in-
dem die Bilrger sich aktiv be-
teiligten, also die Sache der
Gemeinde auch #u  ihrer
machten. Wie soll das gesche-
hen? Indem kleine, offene Ar-
beitsgruppen zu den Themen
JEultur®, | Wirtschaft®, | 5i-
cherheit”, Sport” und ,Tou-
rismus/Natur®  gebildet wer-
den. Hier missten erst einmal
die Stirken und Schwichen

JVeranstaltungen
besser abstimmen”

der Gemelnde ermittelt wer-
den. Dies kinne im Dezem-
berfjanuar geschehen. Dann
sefen Ideen g,ehagl,dle mit Be-
telligung des Rates abge-
stimmt und beschlossen wer-
den miissten. Schiietlich dic
Umsetzung - vielleicht schon
ab Sommer 20067 Vielleicht.
Begleitet werden soll die Ar-
beit abrigens von  einem
so genannten ,Lenkungsaus-
schuss”, der aufpasst, dass aus
den ldeen etwas wird.

Was kiinnten das flr ldeen
sein? Zum Beispiel kinnten
die Belmer einen Erlebnis-

Steinpfad am Gattberg ein-
richten, dort, wo sich das
LSteineme Meer” mit seinen
1000 Findlingen befindet,
schiug Dirk Meyer vor. Auch
ein besserer Veranstaltungs-
kalender miisse her a5
Jahresheft sel oft schon kurz
nach der Drucklegung veral-
tet, Monatliche Aushinge an
dffentlichen Platoen kénnten
eine gute Erginzung sein. Auf
zusitzliche Anregungen aus
der Veretnsrunde musste Dirk
Meyer nicht lange warten.
Eine straffere Auswahl der
Termine wiirde ebensa vorge-
schlagen wie der Einbezug
von Schulen und Kindergar-
ten in die Terminplanung.

Ebenfalls ein Thema: die
Aufnahme des Gemelndelo-
gﬂs auf die Briefkopfe und

kate der Vereine. Hier sol-
len die Verantwortlichen £u-
griff auf die Layouts bekom-
Mer.

Kurzum: Es kann Josgehen,
mit dem Gemelndemarke-
ting, zumal sich die ersten In-
teressen flr Arbeitsgruppen
bereits gefunden haben.slt;n
gutes Zeichen,
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